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муниципальной долгосрочной целевой программы

«Развитие торговли в Аларском районе на 2012-2014 годы»

	Наименование
	Муниципальная   долгосрочная       целевая программа     «Развитие     торговли  в Аларском районе  на 2012-2014 годы»

	Основание для разработки Программы
	Статья 18 Федерального закона от 28 декабря 2009    года    №    381-ФЗ    «Об    основах государственного   регулирования   торговой деятельности в Российской Федерации» Закон Иркутской области от 24.12.2010 года № 137-03 « 0 порядке разработки программ развития торговли в Иркутской области»

Федеральный закон от 02.01.200г. № 29-ФЗ « 0   качестве   и   безопасности   пищевых продуктов»

Распоряжение мэра района от 02.06.2011г. №   178-р   о   разработке   муниципальной долгосрочной        целевой        программы «Развитие торговли в Аларском районе на 2012-2014 годы»

	Заказчик
	Администрация муниципального образования « Аларский район» (далее администрация)

	Разработчик программы
	Отдел экономики и прогнозирования администрации МО «Аларский район»

	Исполнители программы
	1).Отдел экономики и прогнозирования администрации МО « Аларский район»;
 2). Хозяйствующие субъекты, осуществляющие торговую деятельность, потребительские кооперативы;
 3). Органы местного самоуправления сельских поселений.

	
	

	Цели программы
	Обеспечение    удовлетворения        спроса жителей  района     на  потребительские товары,    услуги    сферы    торговли общественного    питание    в    широком ассортименте,  по  доступным  ценам,  в соответствии   с   нормами   качества   и безопасности реализуемых товаров и услуг. !

	Задачи программы
	1).      Формирование     на     территории муниципального    образования    торговой инфраструктуры,  с учетом нормативов минимальной   обеспеченности   населения площадью торговых объектов;
 2.)           Проведение           мероприятий, содействующих     развитию      торговой деятельности в сельской местности: -повышение доступности товаров     для населения;

повышение    качества    обслуживания населения;

-создание новых рабочих мест, развитие конкуренции;

-расширение        ассортимента        услуг населению,  повышение профессионализма исполнителей услуг;

- создание условий для расширения сети социально    ориентировочных    торговых предприятий.

	Срок реализации Программы
	2012-2014 годы.

	Объемы и источники финансирования Программы
	Общий объем финансирования  Программы из   бюджета   МО   «   Аларский   район» составит т. руб, в том числе:

2012
год-  25,0
2013
год-   30,0
2014
год-  30,0

	Ожидаемые

результаты реализации Программы
	-Повышение     эффективности     работы

предприятий торговли; -Улучшение        снабжения        населения качественными товарами по экономически обоснованным ценам;

- Высокая     культура     обслуживания населения;

-обеспечение      ежегодного       прироста

количества субъектов малого и среднего

предпринимательства;

-Увеличение  средней заработной платы в

сфере         малого         и         среднего

предпринимательства;

-
Создание и сохранение рабочих мест

-
Поступление   налогов   и   сборов   от объектов    потребительского    рынка   в местный бюджет

	Контроль за исполнением программы
	Отдел    экономики    и    прогнозирования администрации МО «Аларский район»


Общее положение
Муниципальная долгосрочная целевая программа «Развитие торговли в Аларском районе на 2012-2014 годы» разработана в соответствии с Федеральным законом от 28 декабря 2009 года № 381-ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации.

Программа определяет цели, задачи, финансовое обеспечение и механизмы реализации предусматриваемых мероприятий, показатели их результативности.

Обоснование разработки и реализации Программы является необходимость обеспечения ценовой и территориальной доступности услуг торговли для различных категорий населения района.

Основные цели и задачи, сроки реализации Программы
Целью Программы является обеспечение устойчивого, максимально возможного в данных социально-экономических условиях удовлетворения спроса жителей района на потребительские товары, услуги сферы торговли и общественного питания в широком ассортименте, по доступным ценам в соответствии с установленными государством гарантиями качества и безопасности, повышения эффективности деятельности предприятий торговли, совершенствования нормативной правовой базы, качественного развития инфраструктуры потребительского рынка.
Программа рассчитана на 2012-2014 годы и предполагает решение следующих задач:

1) Формирование  на территории района современной торговой инфраструктуры, с учетом нормативов минимальной обеспеченности населения площадью торговых объектов.

2) Проведение мероприятий, содействующих развитию торговой деятельности в сельской местности:

- повышение доступности товаров  для населения;

- формирование конкурентной среды;

- упорядочение внемагазинной торговли.

3). Создание условий для расширения сети ориентировочных торговых предприятий.

4). Повышение квалификации и подготовки кадров в сфере потребительского рынка и услуг. 

Развитие и совершенствование розничной торговли района
Розничная торговля - ведущее звено всей системы торгового обслуживания, которая непосредственно затрагивает интересы жителей района и должна существенно улучшить качество обслуживания населения.

Учитывая современные тенденции развития потребительского рынка района, основными направлениями развития розничной торговой сети в настоящий период будут:

1.1 Качественное преобразование и дальнейшее развитие инфраструктуры розничной торговли, увеличение розничной торговой сети и улучшение ее территориальной доступности:

· осуществление нового строительства и реконструкция объектов торговли;

· проведение реконструкции и модернизации объектов торговли путем оснащения их современным торгово-технологическим и холодильным оборудованием;

· продолжение работ по обеспечению предприятий торговли первичными средствами пожаротушения, камерами видеонаблюдения.

1.2 Совершенствование структурно-функциональных параметров розничных предприятий торговли на базе формирования и развития в районе:

· фирменной торговой сети местных товаропроизводителей - в целях оптимизации ассортимента продукции выпускаемой местными товаропроизводителями;

· розничных торговых предприятий, принадлежащих оптовым торговым организациям,- в целях уменьшения звенности товародвижения и снижения розничных цен.

1.3. Обеспечения разнообразия форм торгового обслуживания, которое будет удовлетворять потребности самых широких слоев населения, в условиях функционирования:

· магазинов самообслуживания;

· магазинов с традиционными формами обслуживания (через прилавок);

· магазинов низких цен (дискаунтеров);

расширение и совершенствование дополнительных услуг, представляемых магазинами покупателям, в зависимости от их товарно-ассортиментного профиля (организация работы отделов кулинария, доставка товаров на дом, продажа товаров по заказам, сборка и установка сложнобытовой техники, комплектование праздничных наборов).

Развитие и совершенствование внемагазинной торговли

С целью достижения полноценной рыночной инфраструктуры внутренней торговли в районе необходимо дальнейшее совершенствование мелкорозничной торговой сети:

-
рассматривать мелкорозничную торговлю, как узкоспециализированную активную форму торгового обслуживания населения, в том числе при недостатке стационарных предприятий торговли и общественного питания;

-
выделение специальных зон для ярмарочной торговли и сезонных распродаж плодоовощной продукции;

-ликвидацию несанкционированной торговли

-
организация в п. Кутулик сельскохозяйственного рынка по продаже товаров местных товаропроизводителей.

Развитие общественного питания в районе
Опираясь на рыночные механизмы и используя методы муниципального правового регулирования поддержки социального питания, способствовать повышению роли и места отрасли в организации обслуживания населения.

1.
Повышение территориальной доступности услуг общественного
питания и расширение круга пользователей предприятиями отрасли на
основе:

-
создание сети магазинов и отделов кулинарии;

-
расширение спектра услуг, представляемых предприятиями общественного питания: заказ по телефону и доставка на дом готовых блюд, кулинарных и кондитерских изделий, проведение выставок-распродаж предприятиями открытой сети с дегустацией новых блюд и кондитерских изделий.

2.
Считать приоритетными задачами развития общественного
питания организацию обслуживания:

-
малообеспеченных граждан ( инвалидов, пенсионеров,) в социальных предприятиях, в том числе с доставкой на дом или обслуживанием на дому.

Поддержка и развитие малого предпринимательства в сфере потребительского рынка
Деятельность малого предпринимательства играет главную роль в обеспечении населения района продуктами питания, товарами. Поэтому одной из основных задач администрация района считает поддержку и дальнейшее развитие малого предпринимательства на потребительском рынке района.

Основными направлениями развития малого предпринимательства в сфере потребительского рынка на период реализации программных мероприятий являются:

1.
Совершенствование нормативно-правовой базы, регулирующей
предпринимательскую деятельность и самоорганизацию малого
предпринимательства:

Разработка официальных документов по  упорядочению мелкорозничной торговли на основе мониторинга развития предпринимательской инициативы и проблем.

Подготовка предложений и рекомендаций на предмет эффективного применения действующих нормативных документов, регулирующих предпринимательскую деятельность в части налогообложения.

2. Создание условий для доступа субъектов малого предпринимательства к выполнению муниципального заказа -проведение тендерных торгов по размещению муниципального заказа для обеспечения бюджетных учреждений.

3. Осуществление мероприятий по созданию положительного имиджа МП и повышению уровня' знаний населения о малом предпринимательстве через средства массовой информации, что будет     способствовать     вовлечению     в     сферу     малого предпринимательства дополнительных рабочих рук. 4.   Информационная   поддержка   малых   предприятий   по   всем возможным  направлениям  развития  потребительского  рынка района посредством:

-
создания и ведения реестра объектов потребительского рынка;

-
проведения совещаний с представителями малого бизнеса по вопросам состояния и развития потребительского рынка района;

-
организация семинаров по вопросам потребительского рынка.

Социальная политика администрации района в сфере потребительского рынка

· Развитие и совершенствование материально-технической базы торговой сети района, что будет способствовать повышению уровня обслуживания населения.

· Внедрение и развитие на потребительском рынке программы дисконтных карт («Накопительная дисконтная карта», « Единая дисконтная карта» и т.д)

· Расширение спектра дополнительных услуг, предлагаемых населению:

· доставка товаров на дом,

-организация стоянок автотранспорта покупателей, - открытие точек общественного питания в магазинах района, -открытие в предприятиях торговли пунктов по приему за пользование услугами сотовой связи.

· Приоритетное развитие и сохранение профиля предприятий социально гарантированного уровня обслуживания населения, реализующих товары и услуги повседневного спроса.

· Организация и проведение розничных сезонных ярмарок-распродаж.

-
Защита прав потребителей, обеспечение качества и безопасности товаров и услуг, реализуемых на потребительском рынке района.

Кадровое обеспечение предприятий торговли и общественного

питания
Качество торгового обслуживания населения района во многом определяется человеческим фактором. Профессионализм, высокая культура, умение применять современные торговые технологии- залог успеха любого предприятия.

В целях формирования на предприятиях торговли и общественного питания кадрового состава, обладающего современными знаниями, опытом торговой деятельности, высокой культурой необходимо:

-
организовать проведение семинаров, совещаний с руководителями предприятий отрасли и предпринимателями пот вопросам совершенствования торговой деятельности и улучшения торгового обслуживания населения;

-представлять лучших работников отрасли к поощрению мэра района;

-проведение конкурсов на лучшее предприятие торговли и общественного питания;

-
предоставление преимущественного права выделения земельного участка под строительство узкоспециализированных предприятий общественного питания.

Финансирование и ожидаемые результаты реализации

Программы
Общий объем финансирования Программы из бюджета
муниципального образования « Аларский район» составит: тыс. руб, в
том числе:

2012 год-  25,0
2013 год- 30,0
2014 год-  30,0
           В результате выполнения основных мероприятий, предусмотренных Программой, (приложение №1) на конец 2014 года предполагается достичь следующего уровня основных показателей развития торговли и общественного питания:

1. Увеличение объемных показателей работы предприятий торговли и общественного питания района - до  600   млн. руб

2. Рост качественных показателей работы отрасли.

3. Развитие сети социально ориентировочных магазинов

4.
Создание единой информационной базы (реестра) объектов
потребительского рынка района.

5.
Обеспечение продовольственной безопасности местного
потребительского рынка путем создания условия для развития
внутренней торговли с преимущественной ориентацией на местного
товаропроизводителя.

6.
Обеспечение ежегодного прироста количества субъектов малого и
среднего предпринимательства на 2-3 %

7.
Обеспечение ежегодного прироста доли малых и средних предприятий в
выпуске продукции, работ услуг 3-4%.
Приложение № 1 к МЦП «Развитие торговли в Аларском районе на 2012-2014 годы»

Финансирование основных программных мероприятий

	№ п/п


	Наименование мероприятия


	Срок

выполнения


	Исполнитель


	Объем финансирования ( т. руб)

	
	
	
	
	всего
	в том числе по годам

	
	
	
	
	
	2012
	2013
	2014

	1.
	Реализация государственной политики в области торговой деятельности путем принятия необходимых правовых актов и обеспечения их применения
	2012-2014 годы
	Отдел экономики
	
	
	
	

	2.
	Формирование и реализация мер противодействия фактам торговли в несанкционированных местах.
	2012-2014 годы
	Отдел экономики
	
	
	
	

	3.
	Проведение мониторинга обеспеченности населения района площадью торговых объектов с выявлением проблемных зон.
	2012-2014 годы
	Отдел экономики
	
	
	
	

	4.
	Содействие организации сельскохозяйственного рынка.
	2012-2014 годы
	Отдел экономики
	-
	-
	-
	-

	5.
	Организация торгового обслуживания жителей отдаленных и труднодоступных
	2012-2014 годы
	Отдел экономики
	-
	-
	-
	-

	6.
	Содействие организации в развитии магазинов и отделов кулинарий
	2012-2014 годы
	Отдел экономики
	-
	-
	-
	-

	7.
	Содействие развитию системы обслуживания социально незащищенных категорий граждан с предоставлением скидок на товары в рамках собственных дисконтных программ предприятий торговли
	2012-2014 годы
	Отдел экономики
	-
	-
	-
	-

	8.
	Проведение мониторинга цен на основные виды продовольственных товаров в целях определения экономической доступности товаров для населения.
	ежемесячно
	Отдел экономики
	
	
	
	

	9.
	Принятие мер по стабилизации ценовой ситуации в районе путем создания конкурентной среды как фактора сдерживания роста цен и предотвращения монополизации рынка, развития сети ярмарок «выходного дня», иных торговых мероприятий по реализации сельхозпродукции, произведенной хозяйствами, фермерами, личными подсобными хозяйствами
	2012-2014 годы
	Отдел экономики
	
	
	
	

	10.
	Организация и проведение районного конкурса «Лучшее предприятие торговли»: и общественного питания ;>>
	2013-2014 годы
	Отдел экономики
	30,0
	
	15,0
	15,0

	11.
	Содействие рациональному использованию имеющихся площадей торговых объектов на основе преобразования их в магазины - приемозаготовительные пункты, занимающиеся наряду с торговлей продовольственными и непродовольственными товарами продажей продукции общественного питания, оказанием бытовых услуг населению, закупкой у населения сельскохозяйственной продукции, изделий народных промыслов.
	2012-2014 годы
	Отдел экономики
	•
	
	
	

	12.
	Организация «круглых столов» и семинаров для руководителей потребительского рынка
	2012-2014
	Отдел экономики
	15,0
	5,0
	5,0
	5,0

	13.
	Проведение районного конкурса « Магазин высокой культуры обслуживания»
	2012-2014
	Отдел экономики
	30,0
	10,0
	10,0
	10,0

	14.
	Проведение районного смотра-конкурса на лучшее оформление предприятие торговли к Новому году
	2012
	Отдел экономики
	10,0
	10,0
	
	

	








